EMBALAJE SIN FONDO
Anibal Sierralta Rios*

L a empresa Harman & Cia S.A., de

porte medio, opera en el ramo de la
cxportacion de productos frescos y
agroindustriales. Desde 1987 empezd a
considerar seriamente la posibilidad de
exportar y con ese fin, esc mismo aiio, lle-
v4 a cabo un estudio preliminar de su o-
ferta exportable, que incluyé la seleccion
del producto y el acopio de informacion
pertinente sobre los paises que entonces lo
importaban, Se examiné también los in-
centivos a la exportacién que ofrecia el
pais y el procedimiento administrativo de
exportacion y se realizé un andlisis de
costos, Tres aflos después, en 1990, la em-
presatomé ladecision de empezara vender

al exterior.

*  Contulior y profesor del Centro Inleramenicano
de Comercinlizacidn, CICOM, drgano de la OFA,
del gobicmo brasiledio y de la Fundacidn Getulio
Vargas, Rio de Janeiro (1992).

La oferta exportable

La oferta exportable de la emprésa consta
de tres productos: mangos frescos, papa-
yas y piiias (anands) en conserva. El Cua-
dro I presenta los voliimenes que se pien-
sa colocar en los mercados externos.

Cuadro |
Producto Oferta Porcentaje de |
Exportable  su Produccién
(anual) |
Mangos (Haden) 100 tm 0%
Papayas 85 m 0% |
Pifias enconserva 60 tm 5%

Harman & Cfa, S.A., que también pro-
duce los frutos y mantiene un sistema pro-
pio de comercializacién interna, creé en
1988 un Departamento de Exportaciones
encargado de dos tareas especificas: in-
vestigar y desarrollar mercados para los
tres productos mencionados y efectuar cl
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irdmite administrativo necesario para ha-
cer viables los contratos de exportacién. A
su jefatura fue promovido uno de los ven-
dedores mds antiguos y de mayor confian-
za de la empresa,

Con relacion a su primera larca, ¢l
gerenie de exportaciones presenté al di-
rectorio un detallado estudio sobre la o-
ferta exportable, del cual transcribimos lo
siguicnie:

Mangos.- El mercado internacional ha
regisirado un crecimiento notable ~130
por cicnto—cn los dltimos cuatro afios. Los
mayores importadores son Reino Unido,
Francia y los Paises Bajos. En la actuali-
dad ningiin pais domina el mercado curo-
peo debido al corto periodo de produc-
cion de mangos de alta calidad, como los
que produce Harman & Cifa. S.A. Los
principales proveedores son Brasil, Bur-
kina Faso, Costa de Marfil, India, Kenia,
Mali, México, Pakistdn, Perd, Africa del
Sur, Estados Unidos, Venczuela y diver-
sos paises del Caribe.

Debido a la naturaleza del producto,

los mangos deben ser transportados por
avion,

Papayas.- El mercado de este produc-
lo tambi¢n estid en constante crecimiento.
En 1989 siélo Europa Occidental comprd
31.000 woneladas métricas, triplicando los
volumenes de 1985, Brasil es el principal
exporiador, le corresponde el 70 por cicn-
to del mercado.

Pifias en conserva - El principal com-
prador e este producio es el Mercado
Comiin Europeo, que anualmente adquic-
re 1R0.000 toncladas métricas. Aun cuan-
do kas importaciones son de pifias frescas
de las variedades Smooth Cayenne, Queen,
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Red Spanish y Abacaxis, se ha considera-
do la penetracion de conservasdebidoala
dificultad para recolectar el producto en
los voliamenes requeridos. La presenta-
cion del fruto en conservas dard al pro-
ducto mayor durabilidad, permitird sumejor
almacenamiento y hard posible cumplir
con los compromisos de exportacion ad-
quiridos. La empresa podrd utilizar la ca-
pacidad instalada de su planta, que abaste-
ce el mercado nacional y el de algunos
paises vecinos,

El gerente de exportaciones ya ha pre-
sentado las cotizaciones de la empresa a
los importadores con quicnes ha hecho
contacto. Ha determinado que lanto los
mangos como las papayas sc¢ vendan en la
posicién FOB =Incoterms 1990-puerto de
embarque: y la pifia en conserva, por ser de
mds facil manipuleo, en la posicion CFR-
Incoterms 1980. También ya estd decidi-
do el mercado de destino: Reino Unido
para los mangos, Francia para las papayas
y Bulgaria para las pifias en conserva,

Toma de decisiones

Estando ad portas ¢l primer embarque, el
director-gerente de la empresa convocd a
una reunion a los funcionarios vinculados
al drea de exportacion. A ella asistieron,
ademds del convocante, el gerente de ex-
portaciones, el gerente de produccién y
dos asesores en comercio internacional,

Después de una exposicion preliminar,
la reunién derivé hacia el tema principal:
determinar un sistemade envase y embala-
Je paralos productos que se iban aexportar.

Gerente de exportaciones.- Hemos con-
seguido, no sin poco esfuerzo, colocar
nuestros productos en el mercado ex-
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terno. Creoque los buenos precios con-
seguidos nos permilirdn incrementar
nuestras ventas. El sistema de embala-
je es muy sencillo y contamos con la
experiencia en la comercializacién in-
terna; nuestra empresa absorbe el 30
por ciento del mercado nacional des-
de 1983,

Asesor 1.- No creo que sea tan simple,
pues se trata de productos altamente
perecibles, a excepeion de las conser-
vas —cuya duracidn es mayor—, que
deben llegar a su destino en 6ptimo
estado de conservacidn.

Gerente de exportaciones.- Bueno, tam-
bién hemos avanzado cn cso. Fijense
en estas especificaciones (la informa-
cion que les muestra esld consignada
en el Cuadro 2).
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minoristas los venden por unidad y
muestran marcada preferencia por los
frutos uniformes.

Con relacion a las medidas del emba-
laje, son compatibles con las nuestras
porque desde 1975 ¢l Reino Unido estd
adoptando ¢l sistema méirico decimal.
Algo mids importante, la OCDE, de la
cual forman parte ¢l Reino Unido y
Francia, logré de la CEE la aprobacidn
de la Resolucion N° 203: “Normaliza-
cion de embalajes de madera para fru-
tas y verduras utilizados cn el trans-
porte y en ¢l comercio internacional”™.
Esta resolucidn precisa las dimensio-
nes de fondo de los embalajes de made-
ra usados por pafses del tercer mundo;
ademiis Ia OCDE ha claborado un “Plan
para la aplicacion de normas interna-
cionales a las frutas y alas verduras™.

Por lo que a nosotros

Cundro 2

Mangos: Serin embalados en cajas de madera con capacidad para 10 a

12 kg, sulicientemente ventiladas,

respecta, creo convenicn-
te buscar la normaliza-
cion de los envases y de
los embalajes para prote-

Papayas: Scrdn embaladas en unidades que contengan niiximo 8 a 10 | ger la calidad de nuestros

piczas para permitic su ripido cosieo.

Conservas de pifia: Iin en cajas de candn con capacidad para 24 lutas,

productos. A mi juicio cs
necesario: protegerel pro-
ducto en todas las fases de

Asesor 2.- Permitanme mostrarles una re-
lacidn de los principales requisitos que
deben tenerse en cuenta para el enva-
sc y c¢l embalaje de nuestros produc-
1os (ver Cuadro 3).

Asesor 1.- Debemos tener en cuenta otros
detalles. La CEE exige para los man-
£os, ademds dc bucn sabor, el que cs-
(¢n libres de sabores extraios. Ademds
deben estar calibrados con exactitud
por tamaiios, pues los comerciantes

la distribucion, contribuir

4 la racionalizacién de las
operaciones de manipulacién y de trans-
porte, facilitar la presentacién adecuada de
los frutos y buscar la opcién mds ccondmi-
ca para la empresa. En consecuencia, el
embalaje del mango y de la papaya debe
cumplir dos objetivos: reducir ¢l nimero
de tamaiios ~habida cuenta de los requisi-
tos de la paletizacién y las necesidades de
adoptar dimensiones uniformes— y prote-
ger y presentar satisfactoriamente el pro-
ducto —robustez, estabilidad para ¢l apila-
do, ventilacion-.
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Cuadro 3
Mangos.

= Deben ser de un tamafio uniforme.

« [El peso por unidad debe oscilar entre los 225 y los 400 gramos.

= Deben ser embalados en cajus de tablero de fibra de un peso ne-
1o de 5 66 kilos,

- El envase debe contener, ademds, viruta de madera.

- Cada fruta debe estar envuelta en papel de seda.

- Cada caja debe contener entre 10 v 12 unidades.

Papayas

- Deben ser envasadas en cajas de cartdn,

- Cada caja debe contener de 8 a || piezas.

« No se necesita someter las frutas a reglamento fiosanitario
alguno, pues cuando ¢l producto liega a Francia, cl Scrvice de la
Protection des Vegetaux comprobard que no liene pardsitos
nocivos para la agricullura francesa.

= Deben ser transpontadas por avidn,

Pinns en conscrva

- Las latas deben ser del modelo “three picce can™.

- Cada lata debe estar ctiquetada ¢ indicar nombee y direccion de
la fdbrica y ¢l origen del producto.

- Las latas deben haber sido esterilizadas con las caracteristicas
“open Wp”.

Gerente de produccion.- Creo que debe-
mos distinguir muy claramente Jos re-
quisitos para el envase de los corres-
pondientes al embalaje. Durante mi
dltimo viaje a Europa pude observar
cOmo cn numerosos paises se estd u-
sandoel “preembalaje”, estoes, unem-
balaje que permite presentar el pro-
ducto fresco en unidades listas para su
venta directa al pidblico. En Alemania
Federal, por ejemplo, hay alrededor de
cien mil tiendas que venden asi. En el
mercado bilgaro esto es més simple,
no sélo por el tipo de envase sino por
los menores requisitos.

Asesor 2.- Justamentc ¢so es o que estoy
sugiriendo.
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Director-gerente.- Bueno, creo

que es vélida la observacion
de nuestro gerentc de pro-
duccién. Estimo que estdin
claras las recomendaciones
sobre ¢l envase de cada uno
de nuestros productos. Resta-
ria ahora indicar los requisi-
tos de embalaje.

Gerente de exportaciones.- He

estudiado con detalle la
“Norma general internacio-
nal recomendada para el eti-
quetado de los alimentos
preenvasados”, elaboradapor
¢l Programa Conjunto FAQ/
OMS, Comisién del Codex
Alimentarius, Estimo conve-
niente que todos la conozea-
mos (reparte copias fotos-
tdticas, ver Anexo).

Asesor 1,- Cor relacion al emba-

laje debemos distinguir dos
tipos: ¢l embalaje de consu-
mo y ¢l embalaje de trans-
porte. Como ha seialado
nuestro gerente de produc-
cidn, debemos orientar nues-
ros mangos y papayas hacia
elembalaje deconsumo, dado
¢l pequeiio volumen de nues-
tras exportaciones, De esle
modo, y considerando que
nuestras latas de conserva
comparten csa orientacién,
estaremos estandarizando
dentro de la compaiiia el te-
ma del embalaje para no te-
ner varias lineas para produc-
tos similares,

Creo que debemos usar madera o car-
tén, depende de cual sea menos costo-
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Cundro 4
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se ¢l preembalaje, cs decir, fases

Codicants 0t silitaiiin 36 M oeper d-cpl:oducclén.elaboramdn. em-

Tipos ficic cn Jos dos tipos de palelas norma- bala_reoventaalpormcmr.

lizadas (sc considera adecuado un coe-

ficiente minimo del $0%) Desde ¢l punto de vista econ6-
Paleia mico, la preferencia de los mi-
S0cmxi20em  100cmx 120em | POfistas por ¢l producio preem-
balado en comparacién con las
{centrimetros) (Porceataje) (Porcentaje) formas tradicionales de presen-
?.3 : ‘;3 Iﬁg :gg tacion depende de los siguientes
40 x 30 mb:uu !m:m factores: inversion en equipo
S0 x 40 83,40 100,00 de preembalaje y amortizacién
a1 8146 81.66 de las inversiones, y del costo

$0 0 del requisito exigido por el com-
prador. En el cuadro que pueden veren
la pizarra (ver Cuadre 4) he calculado
las medidas posibles de estos embala-
JEs, Sean para mangos o para papayas.
En el caso de las pifias cn conserva
para Bulgaria, propongo “tambores”
de 100 a 150 litros para su reenvase en
el mercado de destino.

Gerente de exportacion.- Yo no sé si el

dltimo planteamiento de nuestro ase-
sor es compatible con las condiciones
contractuales de venta. En cuanto al
preembalaje, creo que puede originar
algunos problemas; de hecho algunos
aspectos técnicos todavia estdn en
estudio, como la respiracion del pro-
ducto embalado en contenedores de
pldstico rigidos o flexibles.

Los problemas técnicos consisten prin-
cipalmentc en determinar la unidad de
venta, tanto con relacion al peso médxi-
mo como al material utilizado; el siste-
ma de distribucion; y el tipo de conte-
nedor para transporte y manipula-
cion que ha de utilizarse con los pre-
embalajes normalizados, segin los
define la OCDE. Debe determinarse
también las fases en que hade efectuar-

del preembalaje.

Asesor 1.- Pero como nosotros hemos
planteado el embalaje en cartén o ma-
dera, creo que no se darfan los proble-
mas mencionados por nuestro gerenle
de exportaciones.

Asesor 2.- Quisiera afiadir algunas indica-
ciones respecto  del etiquetado de las
latas de conserva. Debe consignarse:
nombre y direccién de la empresa, des-
cripcion clara de las conservas, peso y
volumen neto, periodode validez de las
conscrvas, condiciones en que deberd
almacenarse el producto después de
haber sido abierto el envase, instruc-
ciones de uso.

Gerente de produccion.- Es conveniente
hablar con la compaiiia transportado-
ra, pucs obedece reglamentos e ins-
trucciones con relacién a los contene-
dores que se pueden usar en el trans-
porte, y conoce las “marcas pre-
cautorias”™ para la manipulacién en ¢l
avion. Respecto de eslo cxisten las
normas internacionales de la 1ISO “Mar-
cas grificas para la manipulacion de
mercancias-simbolos generales”, co-
nocidas con el Coédigo ISO/R.780-
1968.
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Director-gerente.- Bueno, creo que con
todo lo dicho hoy, nuestro gerente de
exportaciones tiene material sulicien-
te para planificar un sistema de norma-
lizacion de envases y deembalajes para
¢ésta y las siguientes operaciones inter-
nacionales de la compaiiia,

El plan empresarial de normalizacion

El gerente de exportaciones se dedicé en-
tonces a disefiar un plan inicial. El esque-
ma de trabajo comprendia las siguientes
dreas:

- La Direccién-Gerencia

- Finanzas

- Gerencia de Exportacioncs
- Gerencia de Produccion

- Diseiio

- Asesoria Juridica

El plan sc dividié en dos partes:

a) La primera buscarfa resolver ¢l pro-
blema del envasey del embalaje de los
tres primeros productos de exportacion.
En consecuencia se habria de determinar:

- Tipos de envase

- Dimensiones

- Peso del producto para cada envase
- Tipo de embalaje

- Dimensiones del embalaje

- Marcas y simbolos

- Etiquetado (forma y descripciones)
- Peso del embalaje

Para esto se habrfa de tener en conside-
racion:

- Clasificaci6n por peso de los emba-
lajes (peso bruto, nelo, tara y peso legal)
- Material a ser utilizado
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- Costo de los envases y embalajes.
- Medio de adquirirlos (proveedores o
fdbricas)

b) La segunda ctapa consistirfa en di-
sefiar —y repartir cntre las difercntes dreas
de la empresa— ¢l conjunto de responsabi-
lidades que deberia asumirse para esta-
blecer un sistema de normalizacién de en-
vases y de embalajes. Tal esquema invo-
lucraria lo siguiente:

Finanzas (Departamento de Compras)

- Obtencién de suministros de envases o
embalajes adecuados, materiales y equipo
de cnvase y embalaje conforme a las nece-
sidades de la empresa.

- Céleulo de los cosies de envase o em-
balaje, segin scan adquiridos de terceros
o producidos por la empresa.

- Evaluacién y pedido de materiales.

- Presupuestios anuales de envase y em-
balaje.

Gerencia de Produccién

= Aspectos técnicos del envase,

- Preparacidn de las especificaciones.

- Prospeccion de materiales y métlodos.

- Creacion del envase en la empresa.

- Aprobacién de nuevos abastecedores
y malteriales.

- Establecimiento del control, normas
y procedimientos de calidad.

Diseio

- Logotipos, normas sobre el color, etc,

- Forma del envase y decoracién de la
superficie y/o subcontratos con disefia-
dores del exterior.

- Preparacion de instrucciones para el
diseiio.

- Preparacion artistica y aprobacién
de las pruebas de impresién de los
abastecedores.
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NOTA PEDAGOGICA

Este caso estd dirigido a operadores de
comercioexierior, gerentes de produccién
y alumnos de Administracién y Merca-
doteenia; su flinalidad es ayudarlos aponer
en préiclica susconocimicntos sobre emba-
laje, control de calidad y comercializacién
internacional de productos tropicales,
permiténdoles conocer, ademds, los cle-
mentos bisicos de estandarizacion inter-
nacional.

El caso estd tomado de la vida real y
puede ser aplicado a cualquier pais latino-
americano. Pone cn evidencia la impor-
tancia de los sistemas de control de cali-
dad y de estandarizacién intcracional pa-
ra disminuir costos, Adicionalmente, aun
cuando no ¢s su objetivo principal, mues-
tra las exigencias de los paises desarrolla-
dos que sc presentan bajo las formas de
“barreras éenicas”,

Objetivos

~ Analizar los diferentes aspectos que
¢l tema del envase y el embalaje de frutas
tropicales suscita cuando una empresa la-
linoamericana tipo cxporta hacialos paises
curopeos o hacia ¢l mercado de Estados
Unidos de América.

~ Exponer los principios hisicos de un
sistema de control de calidad en una em-
presa agroindustrial.

~ Desarrollar téenicas de toma de deci-
siones en ¢l campo del comercio exterior,

asi como cn |a formacién de la gerencia de
cxportaciones de una empresa mediana,

Guia para la discusion

I. Actie como si fuera asesor del ge-
rente de exportaciones o como si fuera ¢l
mismo,

2. Diseiie ¢l esquema de envase y de
embalaje para los tres productos. Siga los
pasos recomendados en el plan disefiado

porel gerente de exportaciones. ; Qué otros
asuntos incluirfa usted?

3. Especifique cada una de las acciones
a desarrollar para llevar a la prictica la
segunda etapa del plan propuesto por ¢l
gerente de exportaciones,

£Qué aspectos técnicos, detalles, poli-
ticas afladiriausted para desarrollarel plan?

£ Qué rubros consideraria para cstable-
cer los costos?

i Qué opina sobre la opcion de exportar
las conservas en toneles en lugar de ¢n
latas?

4. Elaborc un conjunio detallado de
acciones para la primera etapa del plan del
gerente de exportaciones.

5. (Es conveniente un sistema de nor-
malizacién?
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Anexo
PRINCIPALES ASPECTOS DE LA NORMA GENERAL
INTERNACIONAL RECOMENDADA PARA EL ETIQUETADO DE LOS
ALIMENTOS PREENVASADOS
(CAC/RS 1 -1969)

1. Definicién de los términos
Para los fines de esta norma se entenderd por:

Etiqueta: toda etiqueta, marca, imagen (u
otro material) descriptiva o griifica, escrita, im-
presa, estarcida, marcada, grabada en relieve o
en huecograbado o adherida al envase de un
alimento.

Etiquetado: la etiqueta propiamente dicha
¥ cualquier material escrito, impreso o gréfico
relativo a un alimento y que acompaiie a €ste.

Envase: todo recipiente utilizado para en-
vasar completa o parcialmente todo alimento
destinado a la venta, comprendiendo los mate-
riales empleados para envolverlo.

Preenvasado: todo alimento preem-
paquetado o preparado previamente, listo para
la venta al por menor en un recipiente o envase,

Ingrediente: 1oda sustancia, incluyendo
los aditivos alimentarios, empleada en la fabri-
cacion o preparacidn de un alimento, que se
encuentra en ¢l producto final.

Componente: cualquier sustancia que for-
me parte de un “ingrediente”.

2. Principios generales

2.1 Los alimentos preenvasados no debe-
rdn describirse ni presentarse con una etigue-
ta o etiquetado en una forma que sea falsa,
equivoca o engafiosa, o susceptible de crear en
algin modo una impresién errénea respecto de
su naturaleza en algin aspecto.

2.2 Los alimentos preenvasados no debe-

rdn describirse ni presentarse con una etiqueta
0 etiquetado en los que se empleen palabras, i-
lustraciones u otras representaciones grificas
que se refieran, o sugicran, directa o indirecta-
mente a cualquier otro producto con el que el
alimento pueda confundirse, ni en una forma
tal que pueda inducir al comprador o al consu-
midor a suponer que el alimento se relaciona
en forma alguna con aquel otro producto.

3. Etiquetado obligatorio de los alimentos
preenvasados

Las etiquetas de todos los alimentos
preenvasados deberdn llevar la informacién
exigida por los pirrafos 1 a 5 de csta seccidn y
que sea aplicable al etiquetado del alimento de
que se trate, excepto cuando expresamentc se

indique otra cosa en una norma especifica del
Codex.

3.1 Nombre del alimento

a) El nombre deberd indicar la verdadera
naturaleza del alimento y, normalmente, debe-
rd ser especifico y no genérico.

b) Cuando se hayan establecido uno o va-
rios nombres para unalimento en una normadel
Codex, deherd utilizarse, por lo menos, uno de
estos nombres.

¢) En otros casos deberd utilizarse ¢l nom-
bre comin usual, si existe alguno.

d) Cuando no exista un nombre comiin
usual deberd emplearse un nombre descriptivo
apropiado,

¢) No obstante, podrd emplearse un nombre
“acunado” o de “fantasia™ siempre que no sea
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equiveco y vaya acompafiado de un término
adecuadamente descriptivo,

3.2 Lista de ingredientes

a) En la ctiqueta deberd indicarse la lista
completa de los ingredientes por orden decre-
cicnte de proporciones, exceplo:

i) Cuando s¢ prescriba ofra cosa en una
norma del Codex.

ii) Cuando se trate de alimentos des-
hidratados, destinados a ser reconstituidos
medianic la adicién de agua. En este caso
los ingredientes podrdn enumerarse por
orden  decreciente de proporciones en el
alimento reconstituido siempre que la lista
de los ingredientes se encabece con una
indicacion, como por cjemplo, “ingredien-
tes después de reconstituidos™,

iti) Cuando se trate de alimentos para los
que la legislacion nacional no exijaunade-
claracién completa de ingredientes, siem-
pre que tales exenciones s¢ hayan otor-
gado porque el alimento es de una com-
posicidn bien conocida, la omisién de los
ingredicntes no sea perjudicial para el
consumidor y la informacidn que figura
en la etiqueta permita al consumidor
comprender su naturaleza.

b) Cuando un ingredicnte de un alimento
tenga més de un componenic, los nombres de
los componenies debertinincluirse en la lista de
los ingredientes, excepto cuando el ingrediente
sca un alimento para ¢l cual se haya establecido
una norma del Codex y dicha norma no exija
la lista completa de ingredientes,

¢) En la lista de ingredientes deberd em-
plearse un nombre expecifico para los ingre-
dientes, exoeplo;

i) Cuando se trate de ingredicntes que per-
lenczean a las respoctivas clases, En este
caso podrin usarse los siguientes titulos
pendricos:

IS5

grasas animales

accites animales

grasas vegetales

aceite vegetales

hierbas

cspocias

almidones (exceplo almidones modi-
ficados)

1) Cuando se trate de sustancias que per-
lenczcan a estas respectivas clases y [i-
guren en las normas del Codex o en las
listas de aditivos alimentarios del Codex,
¥ su uso en los alimentos haya sido autori-
zado de un modo general. En esle caso

podrin emplearse los siguientes titulos ge-
néricos:

agentes antiaglutinantes
antioxidantes

agentes blanqucantes
colorantes
emulsionantes

sustancias aromdticas
agentes maduradores
sustancias conservadoras
estabilizadores

agentes espesantes (incluidos los almido-
ncs modificados)
gomas vegelales

d) En la lista de ingredientes deberd indi-
carse ¢l agua afadida si esta indicacién ha de
lener como resultado una mejor comprensidn
por parte del consumidor de la composicidn del
producto, exceplo cuando el agua forme parte
de ingredientes, lales como la salmuera, ¢l ja.
rabe o ¢l caldo empleados en un alimento
COmpuesto.

3.3 Contenido neto

2) El contenido neto deberd indicarse en el
sistema métroo (unidades del “Sistema Inter-
nacional”), en ¢l sistema “Avoirdupois™ o en
ambos sistemas de medidas, de acuerdo con las
necesidades del pals en que se venda el ali-
mento, Esta declaracion deberd hacerse de la

sionienta Forma
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i) En volumen para los alimentos liguidos.

ii) En peso para los alimentos sélidos, ex-
cepto cuando tales alimentos se vendan
usualmenie por unidades; en tal caso podrd
indicarse el nimero.

iii) En peso o volumen para los alimentos
semisdlidos o viscosos.

b) En los alimentos envasados con un me-
dio liquido que normalmente se desccha antes
de consumirlos, deberd indicarse el peso escu-
rrido del alimento.

34 Nombre y direccion
a) Deberd indicarse nombre y direccitn de:

labricante, envasador, distribuidor, importador,
exporiador o vendedor del alimento.

esan-cuadernos de difusion

3.5 Pais de origen

a) Deberd indicarse ¢l pafs de origen del
alimento cuando su omisidn pueda resultar en-
gafosa 0 equivoca para el consumidor,

b) Cuando un alimento s¢ someta en un
segundo pafs a una elaboracién que cambie su
naturaleza, el pais en el gue se eleclde la ela-
boracién deberd considerarse como pafs de
origen para los fines de etiquetado.



